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Anspruch vs. Realitat

ZIELE:
e MEHR BIO
e MEHR REGIONALITAT
e MEHR TRANSPARENZ

PRAXIS IN THURINGEN:

e <10 % BIO-FLACHE

e BIO IN AHV KAUM
RELEVANT

e PREIS DOMINIERT
ENTSCHEIDUNGEN

ERGEBNIS:
o WENIGE STABILE
WERTSCHOPFUNGSKETTEN
e VIEL EINZELINITIATIVEN
e WENIG SYSTEM

ANSATZ IM PROJEKT:

— UMSETZUNG IM LAUFENDEN BETRIEB



Wie wir gearbeitet haben




Netzwerk & Startphase
Was am Anfang passiert ist




Netzwerk & Startphase
Was am Anfang passiert ist

BETRIEBSBESUCHE BEI
ALLEN PARTNERN

VERSTANDNIS FUR

AUSTAUSCH ZWISCHEN VOLLIG )
ZWANGE ENTSTEHT

UNTERSCHIEDLICHEN SYSTEMEN

ERSTE IDEEN FUR
UMSETZUNG

GEMEINSAME ANALYSE
DER PROZESSE

ZUSAMMENARBEIT NIMMT
MIT DER ZEIT AB

RAUMLICHE DISTANZ
ERSCHWERT AUSTAUSCH




BACKEREI
BERGMANN

e ~50 Filialen, ~450 Mitarbeitende
e starke regionale Verankerung

Startpunkt:
e keine Bio-Produkte im Standardsortiment




BIO-ZERTIFIZIERUNG MITARBEITENDE NEUE LIEFERANTEN 4 BIO-BROTE NEU
DURCHGEFUHRT GESCHULT AUFGEBAUT IM SORTIMENT




BACKEREI BERGMANN
Wertschopfungskette Brot

Anbau Weizen und Roggen Uber Geratal
Agrar Andisleben

Anbau Dinkel Landwirtschaftsbetrieb
Thiele

Anbau Ackerbohne Bergkreishof Ermstedt
liefern an

v

Verarbeitung Ober Mihle Zitzmann
Ingersleben/ Nesse-Apfelstidt

Salz (ber Erlebnisbergwerk-
Betreibergesellschaft mbH
Sondershausen

bestellt beif

i reklamiert bei

NaKoRegio Nobis Zehma, E-Mobiltitat,
Bundelung und Logistik

liefern an

bestellt bei/

reklamiert bei bestellt beif

reklamiert bei

Familienbdckerei Bergmann mit 50
Filialen im Umkreis von 50 Kilometern

interne Backstube fir alle Filialen,
Produktion

) bestellt bei/
liefern an Kommissionierung/ Versand reklamiert bei

Verteilung in die Verkaufsstellen

Verkauf an Uberschissige
Kund:innen unverkaufte Ware
Yesternday- Tafel
Filiale Thuringen
Verkauf an gibt aus an
Kund:innen

Bediirftige



BACKEREI BERGMANN
Umsetzung im Betrieb

Was sich konkret verdndert hat Herausforderungen Wichtig
e Anpassung von Rezepturen e Rohstoffe nicht immer verfugbar ¢ heue Lieferketten mussten
e Umstellung auf Bio-Sauerteig e 7 B kein regionaler Bio-Mohn aufgebaut werden
e neue Einkaufsstrukturen e Keine Schalung fur * bestehende Prozesse

Sonneblumenkerne angepasst



Markt & Weiterentwicklung

Bio im Filialnetz Erkenntnisse aus der Praxis
e \Verkauf uber ~50 Standorte o Umstellung adllein reicht nicht
e direkte Ruckmeldungen der e neue Produkte notwendig

Kundschaft




BACKEREI BERGMANN

pILAZED)
Bio ist keln kurzfristiges Projekt —
nschter m

sondern eine strategische Entwicklung.




BACKEREI BERGMANN

ety
nschter m

/Zukunft hat man im Kalender




W ALDKLINK
EISENBERG

Rahmenbedingungen
e Essen fur ~400 Patientinnen + Mitarbeitende taglich
e Wareneinsatz: ~4,80 € pro Tag
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Struktur:
e standardisierte Prozesse
e hohe Kostensensibilitat

Startpunkt:
e kaum Bio-Produkte im Einsatz




INIK FISENBERG
Aufbau Rartoffelkette

REGIONALER
BIO-ERZEUGER
EINGEBUNDEN

PREISVERHAND-
LUNGEN GEFUHRT

LIEFERBEZIEHUNG
AUFGEBAUT

START MIT
TESTMENGEN
50-75 KG/WOCHE

BESONDERHEIT:
SORTIERUNG UND
WASCHE FUR
MASCHINELLE
VERARBEITUNG
NOTWENDIG



OTOLIA, SIMONETTA
~ UND LAU
FUR DEN K

DER WALDKLINIKEN
EISENBERG

HTOPF

WARUM BIO-KARTOFFELN

EINEN GROSSEN UNTERSCHIED IN DER KUCHE MACHEN.

HO“SPPIE S 0011//2214
472

tolia ist eher von der festen Sorte,

ist nicht von neuen Stars im Reality-TV oder
Influencern in den Sozialen Medien. Vielmehr
handelt es sich bei dem Trio um Nachtschat-
tengewdchse mit dem wissenschaftlichen
Namen ,,Solanum tuberosum®, besser bekannt
auch als: Kartoffeln!

Und die kommen in den Waldkliniken frisch
vom Feld auf den Tisch. Nicht geschwefelt
und gewassert wie in anderen Kiichen ver-
gleichbarer Grofse. Sondern als Original Bio-
Produkt von einem zertifizierten Betrieb aus
der Region. Gastgeber Alexander Mayerhofer:
,Wir arbeiten schon langer in verschiedenen
Bereichen mit der Okomarktgemeinschaft
Thiringen & Sachen zusammen und kamen
so auch mit dem landwirtschaftlichen Betrieh
Matthias Frantz zusammen.”

L i8 4

ARCHITEKTUR UND NATUR

Der baut als waschechter Familienbetrieb
Gemlise, Zwiebeln und eben Kartoffeln an:
,Wir sind seit 10 Jahren 6kozertifiziert und ver-
kaufen in unserem Hofladen unsere Produkte.
Natdrlich freuen wir uns, dass wir die Waldkli-
niken Eisenberg als regelmafdigen Grofskunden
haben. Die regionale Zusammenarbeit von
Menschen und Unternehmen, die gemeinsam
hochste Qualitat, kiirzeste Wege und fairste
Bedingungen wollen, ist ein Schlissel fiir

die Zukunft®, erklart Agrarwissenschaftlerin
Sophie Frantz.

Das sehen auch die Waldkliniken Eisenberg so
- und werden deshalb die regionalen Part-
nerschaften mit Unternehmen aus der Region
auch in Zukunft weiter ausbauen. Oder anders
ausgedriickt: Qualitat aus Thi- ringen fir
Thiringen ist einfach unschlagbar. Und das
noch weit (iber die Kartoffel hinaus.

DIE OMG THURNGEN & SACHSEN

Die Okomarktgemeinschaft Thiiringen & Sachen bringt Produzenten und Verbraucher
zusammen. Gem{se, Obst, Backwaren, Fleischwaren, Kase und vieles
mehr. Immer nachhaltig. Immer kiirzeste Wege. Immer fair. Alle Infos
zu dieser vom BMW und von der Europaischen Union geférderten
Initiative unter https://oekomarktgemeinschaft.de

HOSPES 01/24
43

Sophie Frantz ist
Bachelor of Arts der
dkologischen Landwirt-
schaft, besitzt einen
Masterabschluss in
Agrarwissenschaften
und ist die Ansprech-
partnerin der Waldkli-
niken Eisenberg fiir die
Zusammenarbeit mit
dem Landwirtschaft-
lichen Betrieb.




W ALDKLINIK EISENBERG
Einfuhrung Schalktiche

REGIONALER PREISVERHAND- LIEFERBEZIEHUNG START MIT BESONDERHEIT:
BIO-ERZEUGER LUNGEN GEFUHRT  AUFGEBAUT TESTMENGEN SORTIERUNG UND
EINGEBUNDEN 50-75 KG/WOCHE WASCHE FUR

MASCHINELLE
VERARBEITUNG
NOTWENDIG



W ALDKLINIK EISENBERG
[Integration in den Betrieb

Umstellung von

vorverarbeltete Ware zu neue Arbeitsschritte

ungeschdlte Kartoffeln — Schulung der Mitarbeltenden




W ALDKLINIK EISENBERG
Praxis & Probleme

KONKRETE HERAUSFORDERUNGEN BESTELLUNG & LOGISTIK
e SCHWARZE STELLEN e PARALLELE BESTELLSYSTEME
e BIS ZU 25 % SCHALVERLUST e KURZFRISTIGE BESTELLUNGEN
e HOHER MANUELLER AUFWAND PER TELEFON




W ALDKLINIK EISENBERG
Wirtschaftlichkeit & Stand

Konkrete Grenzen Aktueller Stand: Ndchste Schritte
e Reqgio-Bio-Gurken getestet e 16 Tonnen Kartoffeln umgesetzt e Mohren
e Mehrkosten ~5000 €/Jahr e stabile Lieferbeziehung aufgebaut o Kraut
— verworfen e | agergemuse




Gesamtbild &
Transfer

Was aus dem Projekt entstanden ist
e funktionierende Teil-Wertschopfungsketten
e redle Produkte im Markt
e Integrierte Prozesse in der Klinik

Zusatzlich:

e Vorstellung auf Veranstaltungen
e Weitergabe der Erfahrungen (z. B. Schalkuche)

/wel unterschiedliche Weqge:

Backerei:
— Produkt — Markt — Skalierung

Klinik:
— Prozess — Integration — Stabilitat




Vielen Dank fur

Gefordert durch:

Bundesministerium

fir Landwirtschaft, Erndhrung B O I
und Heimat
I BUNDESPROGRAMM
OKOLOGISCHER LANDBAU

Christian Schofer

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Tel: 036608 339 893
'E-Mail: riwert@oekomarktgemeinschaftde
~ Web: www.oekomarktgemeinschaftde
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