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Demeter Milchbauern Siid w.V.

Milchgeldabrechnung
Qs
Vermarktung
Rechnungsstellung

Mitglieder /
Aktive Landwirte GroRRhandel

Rohware
Einzelhandel
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2. AUSGANGSLAGE

Heumilch in der P2y
Glasflasche

Joghurt und

E Magerquark im Glas st Fleisen

Unsere Produkte
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AUFTEILUNG MILCHMENGE NACH
VERKAUF VON VERARBEITETER UND
UNVERARBEITETER MILCH IN %

Kase

verkaufte
Rohmilch an
Kasereien

Milch/Joghurt/
Quark/Sahne/B
utter
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3. IDEE DES PROJEKTS

Wertschopfung erndhen durch Management der

Verarbeitung und Vermarktung in Zusammenarbeit
mit Partnerbetrieben

« Anteil der Milch, die bisher als unverarbeiteter
Rohstoff vermarktet wird, zugunsten der in
Lohn verarbeiteten Produkte (v.a.
Kaseproduktion) reduzieren

 Nutzung von Synergieeffekten mit
Projektpartner im Hinblick auf Logistik
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4. DIE 3 WICHTIGSTEN
SCHRITTE IN DER UMSETZUNG

- Kennenlernen und Strukturen verstehen
(Ablaufe/Prozesse/Mitarbeiter/Produktpalette/Partner
kennenlernen)

Blick nach Innen
(Interne/bestehende Prozesse optimieren fur grol3ere
Wertschopfung)

Blick nach Aul3en
(Neue Produkte entwickeln, neue Partnerschaften, neue
Absatzwege)

HeuMilch
Bauern




5. UNSERE GRORTEN
HERAUSFORDERUNGEN
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\  Demeter! Dnm l@n Hornkise
- Unternehmensstruktur

Aufbau/Pflege von Partnerschaften braucht 7, . Demeter Allgéuer Rahmkdse
Vertrauen und Zeit | O O

- Produktentwicklung und Logistik ist komplex \ - ter Heumilch Raclettekéise
und zeitintensiv e

MalRnahmen Priorisieren
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6. EMPFEHLUNGEN FUR ANDERE
PRAXISPROJEKTE

Blick nach Innen ist essentiell — die Basis
Muss passen

Geteilte Stelle — mehr Raum fur
Austausch/Brainstorming/unterschiedliche
Starken

Maoglichkeit zur Vernetzung nutzen
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