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AGENDA

 Was ist die Idee des Projekts?

* Welche Forschungslicke méchten wir schliefken?

* Was sind die drei wichtigsten Schritte in der Umsetzung?
 Wassind die grolSten Herausforderungen?

 Wen mdchten wir mit den Ergebnissen erreichen?




Projektziele

Okologischen
Krauteranbau

sichtbar machen

Datenerhebung Wertschopfungs-

und Datenanalyse ketten
Aktuelle Zahlen zum analysieren und
okologischen Tee-, Heil-  Handlungsempfehlungen
und Gewdrzpflanzen- geben
anbau in Deutschland
ermitteln

- Forschungslicke schliel3en

s

Wissenstransfer

Markt der Mdglichkeiten
Hofnahe Aktionsraume

o

Ziel ist die
ErschlieBung von
Marktanteilen und

eine bessere
Positionierung des
heimischen
Krauteranbaus in
zukunftsfahigen
Wertschopfungsketten
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Datenerhebung - Umsetzung

Soa
I -
. *' .
Erzeuger*innen Befragung Expert®innen-Interviews
76 Teilnehmende 23 Interviews entlang der WSK
Leitfaden

Fragebogen — allg. Betriebsdaten,
Produktionsverfahren, Vermarktung
11 Bundeslander

ﬁ OO

4 Fokusgruppen
Abnehmende Hand
" Fenchel, Pfefferminze,
33 Unternehmerinnen Kichenkrauter, Lavendel
Fragebogen

Handel, Verarbeitung, Vermarktung



Anzahl Betriebe und Flache in den Bundeslandern

Betriebe mit dkologischem )
« 11 Bundeslander Tee-. Heil- und Tee; Helound
Bundesland ' Gewiirzpflanzenanbaufliche
« Bayern, Brandenburg und Hessen ECCNE
’ [n] [%] [ha] [%]
bewirtschaften zusammen etwas Bayern 24 316 412 29,5
. . Hessen 13 17,1 144 10,3
mehr als die Halfte der Niedersachsen 9 11,8 100 7,2
Gesamtflache (785 ha) Baden-Wiirttemberg 7 9,2 51 3,6
Nordrhein-Westfalen 5 6,6 27 2,0
* Nischenmarkt, aber mit Brandenburg 4 5,3 228 16,3
. Sachsen 4 5,3 128 9,1
Stelgender Bedeutu ng Sachsen-Anhalt 4 53 100 7,2
Mecklenburg-Vorpommern 2 2,6 133 9,5
Rheinland-Pfalz 2 2,6 33 2,4
Thiiringen 2 2,6 42 3,0




Die Tee-, Heill- und Gewilirzpflanzen

2

W

108 Kulturen

16 Kulturen im Detail

Produktionsverfahren

0,7

>

m Fenchel

m Kimmel

® Petersilie

= Dill

m Brennnessel

B Zitronenmelisse

m Koriander

m Pfefferminze

m Salbei

B Liebstockel

® Thymian

B Purpursonnenhut

® Ringelblume

m Lavendel

= Malve
Spitzwegerich

m andere 92 Kulturen



Aussichten fiir Anbau und Vermarktung

Anderung des Anbauumfangs (Erzeugerbetriebe) Marktchancen (abnehmende Hand)

2%

stagnierend auf

M verringern jetzigem Niveau

W Ausbaufahig =

beibehalten
positiv
W erhohen W Ricklaufig
W aufgeben

B Keine Angabe




Entwicklungstendenzen

Deutlich mehr Anbauflache seit 2002 = positive Entwicklung des heimischen Bio-Anbaus
Damals fihrende Kulturen weiterhin stabil (v. a. Fenchel, Pfefferminze, Kimmel)

Zunahme der Vermarktung Uber den GrolRhandel erkennbar

Positive Bewertung der Vertragsverhaltnisse und der Zusammenarbeit aus Sicht der
Anbauenden und der abnehmenden Hand

Zukunftschancen - Betriebe mit langjahriger Erfahrung im Tee-, Heil- und
Gewdlrzpflanzenanbau




Wissenstransfer Markt der Moglichkeiten

Markt der Markt der _ Markt der
Moglichkeiten 2024 Moglichkeiten 2025 Moglichkeiten 2026
« Vortrage, Workshops, * Vortrage, « Vortrage, Workshops,
Ausstellungsraum Workshops, Ausstellungsraum
« Hauptthema: WSK Ausstellungsraum * Hauptthema: Anbau
« 80 Teilnehmende * Hauptthema: und Diversifizierung
e Wissen Vermarktung der Absatzkanéle

e 80 Teilnehmende

e 103 Teilnehmende
e Kollegialer Austausch

* Verkostungen
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Wissenstransfer in die Praxis

Hofnahe
Aktionsraume
) Thema Topfkrauter Wertschopfungsketten und Arbeitszeitmanagement in

Jeweils 10-20 Markt der Direktvermarktung

Teilnehmende Jungpflanzenanzucht und von dkologischen Krautern
Vermarktung von Gruppenprozesse im WSK-
Topfkrautern Uber Aufbau Schulung der Betriebe in

Online-Shop Effizienzsteigerung

Sichtbarmachung des
dkologischen Krauteranbaus

Leitfaden, Modellkultur
Pfefferminze und Oko-
Kompetenzzentrum Krauter

Vergleich der
Moglichkeiten der
Vermarktung von 6kol.
Krautern
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Weiterer Wissenstransfer

Bio-Warenborse

Kategorie
Krauter

Prasentation der
Betriebe auf der
Okoplant
Homepage

Runder Tisch
WSK-Arbeit und
Markt

EinfUhrungskurs
in den
okologischen
Krauteranbau




Die grof3ten Herausforderungen im Projekt

Faktor Zeit

Bei Landwirt*innen und
der abnehmenden Hand

[

Nischenmarkt

Geringe Auskunftsfreude
Grol3er Konkurrenzdruck

Kollegialer Zusammenhalt

&

Begrifflichkeit Tee-
und Gewiirzpflanzen

Tee-, Heil- und
Gewdrzpflanzen
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Wen mochten wir mit den Ergebnissen erreichen?

Verarbeitende -

Gartner*innen -

®
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Eine Branche mit Zukunft — wenn die Rahmenbedingungen stimmen

Der 6kologische Tee-, Heil- und Gewdlrzpflanzenanbau in Deutschland ist professionell, innovativ und jung. 80
% der Betriebe sind zufrieden, 82 % planen Beibehaltung oder Ausbau — ein eindeutiges Signal fur
Wirtschaftlichkeit und positive Zukunftsaussichten.

Die zentralen Hebel flr eine stabile Zukunft sind:

* Wertschépfungsketten transparent gestalten — vom Anbau bis zum LEH

* Wissenstransfer intensivieren — durch Spezialberatung, Arbeitskreise und erfahrene Betriebe

* Regionalitdt in den Vordergrund riicken — Selbstversorgungsgrad fir Tee-, Heil- und Gewdrzkrauter steigern
* LEH-Partnerschaften starken — fir Sichtbarkeit heimischer Bio-Krauter

* Forschung ausbauen — zu Ertragsoptimierung, Klimaanpassung, Konsument*innenperspektive

* Forderung durch die Politik — Investitionen flir Anbaubetriebe, Verbraucher*innenbildung, WSK-Projekte,
Zuchtung
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Simone Muller { TanjalJurek

teepot@uni-giessen.de | tanja.jurek@oekoplant-ev.de

https://oekoplant-ev.de/themenschwerpunkt-
wertschoepfungskettenarbeit
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